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La TV de proximidad y la neolocalidad

En 1947, en un pueblo perdido en las montanas colombianas, y de la
mano de la organizacion Accién Cultural Popular, (ACPO), nacié Radio Su-
tatenza, que marco una revolucién cultural y educativa no sélo en el campo
colombiano sino en el pais entero. EI 16 de octubre de ese ano se difundid el
primer espacio de musica interpretada por los campesinos del municipio, y
entre 1968 y 1994, junto al gobierno nacional, cred una programacion que
buscaba ampliar el sistema de educacion a distancia y fortalecer los proce-
sos de educacion de adultos (Bernal, 2012): miles de colombianos aprendie-
ron a leer y a escribir con los programas y las cartillas de Radio Sutatenza.

La comunicacidn alternativa seria el nuevo modo en que se tradu-
ciria la comunicacién para el desarrollo (...). Lo alternativo supuso el
paso de una dimensiéon macro, centrada en la transformacion del
sistema mundial de la informacion y en las politicas nacionales de
comunicacion, a un nivel micro de intervencion en lo cotidiano, en
lo local y en lo comunitario... (Benavides Campos, Pereira, & Bonilla
Vélez, 1998).

Las dindmicas econdmicas exigieron que las emisoras radiales, tanto en
las regiones como en la capital, incorporaran a la empresa privada en sus
procesos de produccion y difusion; pese a ello, coayudaron en la construc-
cion de la identidad, siempre atada al territorio, al sentido de pertenencia,
a las condiciones de su entorno y al reconocimiento colectivo de una red de
significados (Pardo Vina, 2020), a partir de la capitalizacién de su patrimo-
nio cultural, ambiental y productivo (Flores, 2007).

Con la aparicidn de la television en el continente: Brasil, México, Argen-
tina, Venezuela y Colombia (1950-1954); El Salvador, Uruguay y Nicara-
gua (1956); Honduras, Ecuador y Guatemala (1959); Costa Rica y Panama
(1960), Paraguay (1965) y Bolivia (1969) (Toussaint, 2017), cuyas dindmicas
de programacidn estuvieron sujetas a las realidades politicas de cada uno
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de los paises, la discusion de la televisidon como un servicio publico estuvo
en el centro del debate. En muchos paises tardd en incorporarse, pero exis-
tieron avances en cultura y educacion, que siguieron de alguna manera la
estela del modelo radial. Sin embargo, durante la década del 80, con la
mercantilizacion de los canales, aparecen producciones extranjeras y en las
pantallas se hacia cada vez mds evidente la globalizacion multidimensio-
nal gque marcd el inicio de la homogeneizacidn de las culturas; pero “en el
marco de esta globalizacion medidtica, aumentd la demanda de los ciu-
dadanos de recibir informacion de las dreas mds proximas a su identidad”
(Martori A, 2019).

La radio siguid en el centro de los didlogos culturales e identitarios al in-
terior de los territorios hasta la aparicidn de la television regional de cardc-
ter publico, que suscitd reflexiones académicas que buscaban una diferen-
ciacion entre el canal local y el canal de proximidad, concepto propuesto por
los belgas Fastrez y Meyer (1999) resultado de la relacion entre medio de
comunicacion y receptor, medio de comunicacion y mundo referencial, y re-
ceptor y mundo referencial. Es decir, la proximidad aplicada a la television,
de acuerdo con Moraga, et al., (1999), tendria que ver con la idea que entre
el emisor y sus receptores existe un escenario de experiencias compartidas,
cosa que, en definitiva, se verd reflejada en los contenidos de la programa-
cion. Los movimientos de resistencia y los localismos revitalizaron las tradi-
ciones como mecanismo de oposicion a la globalizacion y, esencialmente,
como parte de la busqueda de procesos de desarrollo humano, social y
econdmico desde sus particularidades culturales y territoriales. Entre la glo-
balizacion y la localizacién, fuerzas contrapuestas e inseparables, emergen
conceptos como la glocalizacién (Robertson, 2003) y los neolocalismos, es-
pacios en los que conviven las culturas particulares y las industrias cultu-
rales (Giménez, 2002).

En la television coexisten los lugares, basados en la cercania territorial y
donde aparece la experiencia y la identidad cultural (Castells, 2001), y los
espacios de flujos, donde se conectan, propone que, capitales, imdagenes e
informaciones estratégicas, multinacionales, tecnologias, modas culturales
y miembros de una élite cosmopolita independizada de las constricciones
locales. Sucede en los canales nacionales, regionales, locales, publicos y
privados. Ni la globalizacion ni la proximidad ni los neoleocalismos de la
produccion y difusion audiovisual, pueden abstraerse el uno del otro. Con-
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viven y migran, todos, a plataformas, relocalizando conciencias e identida-
des, proliferando sentimientos de pertenencia dobles: globales y glocales
(Homobono Martinez, 2019). Como en los territorios, las fronteras se hacen
borrosas, la proximidad se acerca y se aleja, dejo de ser exclusiva, y, sin em-
bargo, se niega a abandonar las comunidades que siguen construyendo su
espiritu desde la pantalla que es, también, un espejo.

Dr. Rafael Gonzdlez Pardo, presidente FELAFACS, Federacion Latinoameri-
cana de Facultades de Comunicacién Social y Decano Facultad de Ciencias
Humanas y Artes de la Universidad de Tolima, Colombia.

Bibliografia

Benavides Campos, J., Pereira, J., & Bonilla Vélez, J. (1998). La comunica-
cion en contextos de desarrollos: balances y perspectivas. Signo y pensa-
miento, 17(32), 119 - 138. Recuperado de https://revistas.javeriana. edu.co/
index.php/signoypensamiento/article/view/2855

Bernal, H. (2012). Radio Sutatenza: un modelo colombiano de industria cul-
tural y educativa. Boletin cultural, 5 - 42.

Castells, M. (1995). La ciudad informacional. Tecnologias de la informacién,
reestructuracién econdmica y proceso urbano-regional, Madrid: Alianza
Editorial.

Fastrez, P.; Meyer, S. (1999) Television local y proximidad. Researches in
communication 11 45-54.

Flores, M. (2007). Identidad cultural del territorio como base de una estrate-
gia de desarrollo sostenible. Opera, 7, 45 - 54.

Gimenez, G. (2002). Globalizacién y cultura. Estudios socioldgicos, XX(1),
23 -46

Homobono Martinez, J. (2019). Glocalizacion: sintesis de lo global y lo local.
Euskal herriko Univertsitataea, 37,19 - 54.

Martori, A. (2019). ;Televisién de proximidad o television local? El impacto
de la proximidad cultural en los estudios de television en la era digital.

(7]



Zer, Revista de comunicacion, 25(47), 147 - 163. https://doi.org/10.1387/
zer.21073

Pardo Vifa, C. (2020). Memoria de una identidad. Ibagué: Universidad del
Tolima.

Toussaint, F. (2017). Television publica en América latina: su transicion a la
era digital. Revista Mexicana de Ciencias Politicas y Sociales, 62(229), 223
- 242. https://doi.org/10.1016/S0185-1918(17)30009-0.

Robertson, R. (2003) Glocalizacidn: tiempo - espacio y homogeneidad - he-
terogeneidad. En Monededro, J.C. Cansancio del Leviatan: problemas po-
liticos a la mundializacion. Trotta, Madrid.

(8]



